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RESUMEN

El consumo de alimentos denominados chatarra es muy comun en la poblacion de
paises como Ecuador, que tiene altos indices de personas con sobrepeso y otras asociadas
a la mala alimentacion, debido principalmente a los malos habitos adquiridos desde la
infancia. Esta investigacion busca presentar una alternativa para mejorar el consumo de
las personas basados en emprendimientos en productos organicos, los cuales estan libres
de preservantes y colorantes. La investigacion es de tipo explicativa y transversal,
desarrollada durante el segundo trimestre del ario 2015. El método cuantitativo se apoyo en
la estadistica para concluir que las personas tienen muy bajo de nivel de consumo de
alimentos organicos, pero que estan dispuestos a adquirirlos, incluso pagando un precio
mayor al de los productos tradicionales, ya que conocen los beneficios que éstos aportan al
ser humano. Se concluye que la estrategia es comercializar productos organicos de
produccion nacional como chocolates, mermeladas, mani, frutos secos, en una zona
densamente poblada del norte de la ciudad de Guayaquil, y cuenta para ello con
proveedores certificados. Estos productos facilmente pueden reemplazar los tradicionales
“snacks” consumidos diariamente por la poblacion de estudiantes, lo que permitira
transformar el mercado en Ecuador.

Palabras claves: Alimentos chatarra, emprendimiento, hdabitos, productos organicos,
alimentacion.

SUMMARY

The so-called junk food consumption is very common in the population of countries
like Ecuador, which has high rates of overweight and others associated with poor diet,
mainly because of bad habits acquired in childhood. This research aims to present an
alternative to improve the consumption of these enterprises based on organic products,
which are free of preservatives and dyes. The research is explanatory and cross developed
during the second quarter of 2015. The quantitative method based on statistics to conclude
that people have very low level of consumption of organic food, but are willing to buy them,
even paying more than traditional priced products, because they know the benefits they
provide to humans. We conclude strategy is to market locally produced organic products
like chocolates, candies, peanuts, walnuts, in a densely-populated area north of the city of
Guayaquil, with certified suppliers. These products can easily replace traditional snacks
consumed daily by the student population, will win market.

Keywords: junk food, entrepreneurship, habits, organic, food.

RESUMO

O chamado consumo de junk food é muito comum na populagdo de paises como o
Equador, que tem altas taxas de excesso de peso e outros associados a ma alimentagdo,
principalmente por causa de maus habitos adquiridos na infancia. Esta pesquisa tem como
objetivo apresentar uma alternativa para melhorar o consumo desses empreendimentos com
base em produtos organicos, que sdo livres de conservantes e corantes. A pesquisa é
explicativo e transversal desenvolvido durante o segundo trimestre de 2015. O método
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quantitativo baseado em estatisticas em concluir que as pessoas tém muito baixo nivel de
consumo de alimentos organicos, mas estdo dispostos a comprd-los, mesmo pagando mais
do que os tradicionais produtos de preco, porque eles sabem os beneficios que eles fornecem
aos seres humanos. Concluimos estratégia é introduzir no mercado produtos orgdnicos
produzidos localmente como chocolates, doces, amendoim, nozes, em uma drea densamente
povoada ao norte da cidade de Guayaquil, contando com fornecedores certificados. Estes
produtos podem facilmente substituir petiscos tradicionais consumidos diariamente pela
populagdo estudantil, que vai ganhar mercado.

Palavras-chave: junk food, empreendedorismo, habitos, organico, comida.

INTRODUCCION

Una estrategia es la mejor forma de llevar con éxito un emprendimiento, que en su génesis tiene
una idea de negocio que ha percibido la oportunidad de atender una necesidad real en el mercado.

Se trata, en definitiva, de dar con una idea, encontrarla o identificarla en la sociedad,
de modo que se confirme como una tendencia o como una necesidad, tanto si es
novedad como si es una mejora de algo que ya funciona. La idea serd mejor y exitosa
en la medida en que sea capaz de satisfacer la demanda social (Gonzalez Huerta,
2015).

Para preparar una estrategia de negocio es necesario plantear las metas en el largo plazo a fin de
implementar las iniciativas programadas de acuerdo a los recursos con que se cuenta y a las
condiciones del mercado. “Una estrategia describe como conseguir un objetivo” (Muiiiz, 2010);
define las metas y la adopcidon de los mecanismos y recursos para alcanzarlas. Las estrategias son
necesarias para dar un enfoque, direccion, claridad a la organizacion de tal manera que pueda
prepararse a los cambios del entorno interno y externo.

Una estrategia es “las acciones estudiadas para alcanzar unos fines, teniendo en cuenta la posicion
competitiva de la organizacion, las hipotesis y escenarios sobre la evolucion futura” (Fernandez,
2004). La estrategia de negocios, utiliza los conceptos basicos de la planeacion estratégica y
pensamiento estratégico.

Una idea de negocio que desea ser plasmada en un emprendimiento precisa contar con su
estrategia; ya que es fuente generadora de ingresos “sélo existe una forma de erradicar la pobreza, y
¢ésta es la generacion de riqueza. Riqueza de toda indole: emocional, espiritual, animica y por
supuesto econdmica” (Crissien, 2006).

Una estrategia de negocio permite concebir un plan para introducirse, mantenerse y proyectar una
actividad econdmica que se posicione en la mente de los consumidores, por ello es basico el impulso
de los emprendimientos, mas atn cuando éstos agregan una vision social que es la de proveer
articulos sanos para la alimentacion.
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Requiere analizar el micro entorno, (Kloter & Armstrong) 2013. “Son actores cercanos a la
empresa que afectan su capacidad de servir a sus clientes: empresas, proveedores, intermediarios de
marketing, mercados de clientes, competidores y publicos” ; asi como su macroentorno (Kloter &
Armstrong, 2013) “Consiste en fuerzas mas amplias que afectan en los actores en el microentorno”
es decir, factores no controlables tales como demograficos, economicos, naturales, tecnoldgicos,
politicos y culturales. Mucho de estos factores dependen del estado.

Los gobiernos deben garantizar condiciones para que las iniciativas empresariales tengan €xito;
esto se evidencia en las ultimas décadas en la region; asi “En los paises de América Latina se esta
produciendo una verdadera transformacion en politicas de desarrollo empresarial, que incorpora el
fomento de nuevos emprendimientos y la promocion de una nueva mentalidad que valoriza la
actividad empresarial” (Kantis, 2004).

Un emprendimiento se concibe como la capacidad de un individuo u organizacion para llevar a
cabo un proyecto que persigue una meta econéomica o social, y cuenta con caracteristicas propias
como cuota de incertidumbre o innovacion (Gonzalez Huerta, 2015).

Un emprendimiento se orienta a crecer, “la manera en que un emprendedor crece es creando valor
para sus consumidores” (Anon., 2015). Los emprendimientos, muchos nacidos de condiciones
adversas, tienen el desafio de mantenerse, requieren de un trabajo constante, que buscan
oportunidades para mantenerse, aportan al desarrollo de un pais al generar empleo, riqueza,
impuestos. También beneficia a los consumidores al entregarles un producto con valor afiadido.

Segtin la directora de la ESPAE Graduate School of Management de Guayaquil, Ecuador, con
respecto a los emprendimientos, manifiesta “El reto estd en desarrollar estrategias de crecimiento
que permitan pasar la etapa de nacientes y consoliden los negocios en el tiempo” (Lasio, 2015). Los
emprendimientos son mds elevados en economias con problemas ya que las personas deben inventar
formas de generar ingresos.

Un indicador que mide la tasa de emprendimiento es la Actividad Emprendedora Temprana
(TEA), ésta refleja que los paises con mayor desarrollo poseen tasas mas bajas, como Estados Unidos
13.8%, Alemania 5.3%, Suecia 6.7%, entre otros. En contraposicion los paises del tercer mundo
poseen altas tasas de emprendimiento como sucede en América Latina donde Colombia que tiene un
23%, Chile con el24.3% y Peru con el 23.4%, son superados por Ecuador que muestra el 36%, la
tasa mas alta, la mayoria representada por pequefias empresas, conocidas como PYMES (ESPAE -
ESPOL, 2014).

Las microempresas surgen en muchos casos porque las personas requieren generar ingresos ante
la falta de fuentes de empleo. De la misma manera, Ecuador lidera la region con un 33.6% de
emprendimientos por necesidad. Una de las principales provincias del pais con una gran cantidad de
microempresa es la provincia del Guayas, siendo Guayaquil la ciudad con mayor emprendimiento,
razdn propicia para la comercializacion de productos organicos. Este tipo de negocio, estaria dentro
de lo que considera un emprendimiento por oportunidad, debido a que se presentan las condiciones
para llevar al mercado un producto que no ha sido muy promocionado, y que presentan en
consecuencia, que la mayor parte de la poblacion desconoce sus atributos.
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En la actualidad, la mayoria de los emprendimientos en el pais se relacionan con la alimentacion.
Este es un elemento clave en el desarrollo del ser humano e incide en la poblacion de cada pais, ya
que una poblacion bien alimentada tiene la posibilidad de contribuir al desarrollo econdmico de la
nacion. Los productos organicos son una alternativa para apoyar el fomento de una correcta
alimentacion, con bienes de alta calidad, libres de preservantes.

Buscar introducir un negocio que provea alimentos sanos, requiere de estrategias que capten la
atencion del consumidor. Los productos organicos comenzaron a generar interés a partir de 1924,
cuando se publico el libro que se constituiria en base para la agricultura “Fundamentos espirituales
para la renovacion de la agricultura” escrita por el filosofo austriaco Rudolf Steiner. Luego se han
hecho publicaciones en torno a este tema para promover el consumo de los productos organicos en
pro de la salud, siendo Alemania el de mayor experiencia en la agricultura organica.

Introducir productos organicos, permitiria disminuir el consumo de lo que se conoce como
“comida chatarra”, que deriva en malnutricion “La malnutricion es un acontecimiento que excede lo
estrictamente bioldgico. En ella, no sélo se conjugan factores ambientales, socio-econdomicos y
culturales, sino que ademas comprende dimensiones que engloban al concepto mismo de calidad de
vida...” (Bergel, 2014).

Los “snacks” alimentos chatarra, carecen de propiedades nutritivas, son consumidos en grandes
cantidades por nifios y jovenes a nivel mundial, de ahi la necesidad de introducir habitos que
propendan al consumo de productos organicos, amigables con el medio ambiente, que contribuyen a
la salud de los consumidores; “los productos organicos certificados son aquellos que se producen,
almacenan, elaboran, manipulan y comercializan de conformidad con especificaciones técnicas
precisas (normas), y cuya certificacion de productos "organicos" corre a cargo de un organismo
especializado”(Tumbaco, 2015).

Imagen 1. Certificado productos organicos
Fuente:http://davidhuerta.typepad.com/blog/2011/04/qu%C3%A9-son-los-productos-org%C3%A I nicos.html

David Huerta manifiesta “La agricultura y ganaderia organicas disminuyen la carga quimica
sobre el ambiente, al no aplicar plaguicidas, herbicidas, fertilizantes quimicos, etc., en su sistema
de produccion” (Huerta, 2011); sefiala que los alimentos organicos tienen un elevado valor alto valor
nutricional, debido a la alta concentracion de minerales, vitaminas y otros nutrientes a diferencia de
la generalidad que llevan gran cantidad de agroquimicos.

Los emprendimientos y la importancia del cuidado de la salud estan apoyados en Ecuador, lo que
brinda oportunidades de desarrollo para la creacion de microempresas, porque generan fuentes de
empleo para la sociedad; adicionalmente, apuestan por productos locales que cumplan, que
garanticen una mejor alimentacion, ya que se traduce en disminucioén de enfermedades cronicas que
representen un gasto elevado para las finanzas del Estado.
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En las politicas publicas se trabaja por la prevencion de enfermedades, a tal punto que se llegd a
hablar de un “impuesto a los consumos nocivos” en septiembre del 2014, durante la presidencia del
economista Rafael Correa, iniciativa que no prosperd y que tiene como antecedentes el impuesto
existente en México del tributo a la “comida chatarra”. Cabe recalcar que se notan esfuerzos para
que la poblacion cuide su manera de alimentarse, ya que es muy propensa a ingerir alimentos ricos
en grasas saturadas y carbohidratos.

Uno de estos esfuerzos se evidencia en la creacion de la Agencia Nacional de Regulacion, Control
y Vigilancia Sanitaria (ARCSA), entidad adscrita al Ministerio de Salud, encargada de que todos los
productos contengan la etiqueta semaforo, en forma de tres barras horizontales para que la poblacion
identifique lo que ingiere en grasa, sal o aztcar. El color rojo indicara el contenido méximo de azticar,
sal o grasa en el producto; el amarillo, contenido medio y el verde, bajo contenido.

En Guayaquil existen pocas tiendas que venden productos organicos que se dan a conocer en
ferias de alimentos; una de éstas es Bonaterra que efectia cada 15 dias este evento. Debido a esto se
plantea la iniciativa de incursionar en un proyecto de factibilidad para la creacion de una
microempresa de comercializacién de productos organicos naturales no convencionales, en el norte
de la ciudad, en la ciudadela Alborada, cuyos habitantes mayoritariamente son de clase media y por
tanto con poder adquisitivo para acceder a este tipo de productos.

En el Ecuador, se elaboran productos organicos certificados, de alta calidad, que se exportan a
paises como Estados Unidos, Canada, Alemania, Japén, Corea del Sur, pues conocen sus bondades
y caracteristicas nutritivas, a mas de relacionarse con lo ecologico. Dentro de estos se puede citar a
Pacari, fabrica que produce chocolate elaborado artesanalmente 100% organico; Kiwa con su snack
a base de vegetales como remolacha, zanahoria blanca, platano y Sumak que vende alimentos a base
de quinua como galletas, chocolate, barra energética. Esto demuestra el potencial de mercado que
hay y que puede ser aprovechado localmente.

Imagen 2. Chocolates Pacari

Fuente: !https ://es.search.yahoo.com/search?p=productos+org%C3%A0nicos+pacari+im%C3%A0genes&ei=UTF-|

|8&meoz35|
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Tal es la importancia de los productos organicos, que con el pasar de los afios, su consumo se ha
ido incrementando en otros paises. En la ultima década, ha crecido el consumo de productos
organicos en paises como Inglaterra, USA, Canad4 y Alemania ya que se coloca como uno de los
principales productores y exportadores causado por la cultura que tienen los consumidores

El crecimiento del sector muestra que éstos han pasado de atender mercados insipientes a grandes
canales de distribucion. Italia tiene mas mas de 30,000 agricultores certificados, Austria 10% de
agricultura organica, llegando al 50% en algunas ciudades como Salzburgo y Tirol. Suecia y
Finlandia, y Suiza, tienen aproximadamente el 8% de agricultura organica (Geier, 2015).

El profesor Ulrich Hamm, en Alemania, predice un crecimiento anual del 20% al 30%, lo que
podria alcanzar en algunos paises el 50%.

Pero estas predicciones se extienden a América, asi:

El grupo organico continta creciendo a tasas mayores que el sector alimentario; los
organicos aumentaron un 5% en el afio 2010 mientras que los alimentos crecieron un
2%. Es un hecho que ya no son sdlo una tendencia y que dista mucho de ser pasajera.
Pese a que el valor de producto “tradicional”, es mas barato pero las cifras demuestran
que el consumidor esta dispuesto a pagar un adicional por consumirlos. Estimaciones
de “Organic Monitor” sitiian en US$ 60 mil millones el mercado mundial de alimentos
y bebidas “ecoldgicas” durante el afio 2010. Estas cifras indican que el sector se
recupera de la crisis economica (Prochile.gob.cl, 2012).

Con lo expuesto se puede realizar el planteamiento: ;jes conveniente emprender un negocio de
comercializacion de productos organicos? ;los consumidores estan dispuestos a consumir un tipo de
producto diferente al que esta acostumbrado?

El objetivo de esta investigacion es presentar un estudio que permita conocer la posibilidad de
iniciar un negocio comercial para la venta de productos organicos en el norte de la ciudad de
Guayaquil, Ecuador, para lo cual ha sido necesario aplicar metodologia de investigacion
recomendada.

Materiales y Métodos

La investigacion realizada es de tipo explicativa, pues da cuenta de un aspecto real y trata de dar
a conocer las bondades de los productos organicos. Es un disefio de campo que se desarrolld durante
el segundo trimestre del afio 2015 (Sampieri, 2010).

El método es cuantitativo, ya que a través de la estadistica proporciona informacion importante
sobre el objeto de estudio. Fueron necesarias fuentes primarias y secundarias como textos, informes,
estadisticas con el fin de reunir informacién sobre el tema objeto de estudio.

Dentro de los métodos empiricos se recurrio a la observacion, encuestas y entrevistas. Las
entrevistas se efectuaron a personas que se dedican a la elaboracion de productos organicos y no
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tradicionales del Ecuador; mientras que las encuestas se hicieron a personas jovenes, adultas y
adultos mayores que viven en la zona norte de la ciudad, donde hay mayor circulacion de personas.

La poblacion usada es la proporcionada por el censo hecho por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC) en el afio 2010, donde consta que la parroquia Tarqui de la ciudad de
Guayaquil tiene 1'050,8256 habitantes, a lo que se aplicod la formula estadistica para poblaciones
finitas lo que dio como resultado 384 personas encuestadas.

B No2z?
- (N —1)e? + g2z?

Las letras significan lo siguiente:

T

n = el tamafio de la muestra.

N = tamaifio de la poblacion.

7 =Desviacién estandar de la poblaciéon que, generalmente cuando no se tiene su|valor| suele
utilizarse un valor constante de 0,5

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si no se tiene su valor,
se lo toma en relacidn al 95% de confianza equivale a 1,96 (como mas usual) o en relacion al 99%
de confianza equivale 2,58, valor que queda a criterio del investigador.

e = Limite aceptable de error muestral que, generalmente cuando no se tiene su valor, suele utilizarse
un valor que varia entre el 1% (0,01) y 9% (0,09).

Para entrevistar a expertos se acudio a la Expo Feria Raices realizada en la ciudad de Guayaquil entre
el 24 y 26 de julio de 2015, donde se promocionaban productos alimenticios, entre ellos, los
organicos. Se entrevistd a representantes de marcas importantes como Fervora, Vainillas del
Ecuador, Hermoso Mani, Bragado Original, Don Joaquin, La Cordobesa, Synawa.

Dentro de las respuestas, los entrevistados mencionaron que el principal reto al iniciar su negocio,
fue el cumplir con las extensas disposiciones legales que distrae tiempo significativamente. También
resaltaron las ventajas de consumir productos organicos como el beneficio a la salud y la desventaja,
al desconocimiento, por parte de la poblacion, de su existencia, ademas de su corta vida dado que no
tiene conservantes.

Los representantes de las empresas de producto organico de chocolate del pais como Pacari, Kuna,
Hoja Verde indicaron que entre los principales retos estan competir contra los productos sustitutos y
la certificacion para la exportacion, ya que a veces deben pagar por el certificado alrededor de $ 4000
en el afio.
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RESULTADOS

Tabla 1

1.- Porcentaje de entrevistas por sexo

Sexo Fr %

Femenino 197 51.3%

Masculino 187 48.7%

Total 384 100% W RN

Nota. Fuente: Tumbaco, M.
Figura 3. Porcentaje de entrevistas por sexo

Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion
de una microempresa de comercializacion de
productos organicos y no convencionales en el
sector norte ciudadela Alborada de Guayaquil.

2.- Edad

Tabla2

Porcentaje de entrevistas por edad
Edades Fr %

Entre 18 y 20 aflos 135  352%
Entre 21 y 30 aflos 164  42.7%

Entre 31 y 40 afios 34 8.9% WENTESTY
Entre 41 y 50 afios 25 6.5% 40 afios
Mas de 50 afios 26 6.8%

Total 384 100% Figura 4. Porcentaje de entrevistas por edad

Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una
microempresa de comercializacion de productos
organicos y no convencionales en el sector norte
ciudadela Alborada de Guayaquil, 2015.

Nota. Fuente: Tumbaco, M.
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3.- (Conoce usted qué son los productos organicos?

Tabla 3
Porcentaje de conocimiento de
productos organicos por respuesta

Datos Fr %

Si 336 87.5%
No 48 12.5%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 5. Porcentaje de conocimiento de productos
organicos por respuesta
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de

una microempresa de comercializacion de productos
organicos y no convencionales en el sector norte
ciudadela Alborada de Guayaquil, 2015.

4.- ;Le gusta consumir productos organicos?

Tabla 4

Consumo de productos organicos
Datos Fr %
Si 312 81.3%
No 72 18.8%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 6. Consumo de productos organicos
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una

microempresa de comercializacion de productos organicos y
no convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de
Guayaquil, 2015.
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5.- ¢Se considera usted consumidor de productos organicos?

Tabla 5

Personas que se consideran consumidores

de productos organicos

Consumidor Fr %

Si 194 50.5%
No 190 49.5%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 7. Personas que se consideran consumidores de
productos organicos

Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una
microempresa de comercializacion de productos
organicos y no convencionales en el sector norte ciudadela
Alborada de Guayaquil, 2015.

6.- En un mes normal, ;con qué frecuencia compra productos organicos?

veces

43% & Mas de 4 veces

Tabla 6
Frecuencia de compras de productos
organicos
Frecuencia Fr %
Menos de 1 vez 105 27.3%
1 02 veces 166 43.2%
3 04 veces 72 18.8%
Mas de 4 veces 41 10.7%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 8. Frecuencia de compra de productos organicos
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una

microempresa de comercializacion de productos organicos
y no convencionales en el sector norte ciudadela Alborada
de Guayaquil, 2015.
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7.-- En general, ;Qué tan importante es para usted consumir productos organicos?

Tabla 1

Importancia de consumo de productos organicos

Importancia Fr %
Extremadamente 45 11.7%
importante

Muy importante 153 39.8%
Moderadamente importante 115 29.9%
Poco importante 43 11.2%
Nada importante 28 7.3%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

© Moderadamente

importante
B Poco importante

B Nada importante

Figura 9. Importancia de consumo de productos
organicos

Fuente: Tumbaco, M Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad
para la creacion de una microempresa de comercializacion
de productos organicos y no convencionales en el sector

norte ciudadela Alborada de Guayaquil, 2015.

8.- ;Cual es el principal objetivo por el que consume este tipo de producto?

Tabla2

Principal objetivo de consumo de productos organicos
Principal objetivo Fr %
Porque son mas sanos y naturales al estar 253 66%
libres de quimicos
Porque su produccion es amigable 23 6%
Porque no son manipulados 42 11%
genéticamente
Porque tienen mejor sabor y olor 27 7%
Por su precio 8 2%
Por su calidad 31 8%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.
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& Porque tienen mejor sabor y olor

& Por su precio

# Por su calidad

Figura 10. Principal objetivo de consumo de productos organicos
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una microempresa de comercializacién de productos

organicos y no convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de Guayaquil, 2015.

9.- Por lo general, ;en qué lugares los compra?

Tabla 3
Lugares de compra

Lugares Fr %
Supermalia 117 38%
Mi Comisariato 133 43%
Aki 17 6%
Tia 26 8%
Otros 15 5%
Total 384 100%

Figura 11. Lugares de compra.
Nota. Fuente: Tumbaco, M. Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacién de una microempresa de

comercializacién de productos orgénicos y no convencionales en el sector
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10.- ;Donde le gustaria encontrar sus productos organicos?

Tabla4

Lugares donde le gustaria encontrar los

productos organicos

Datos Fr %
Supermercados 238 62%
Almacenes 23 6%
Tiendas exclusivas 115 30%
Otros 8 2%
Total 384 100%

60

Fuente: Tumbaco, M.

11.- ;Cuales cree que son las desventajas

de los productos organicos?

Tabla 5

Desventajas de los productos organicos
Desventajas Fr %
Alto precio 85 22%
Corto vencimiento 100 26%
Dificultad para 138  36%
encontrarlos en tiendas
No sabe 61 16%
Total 384  100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 11. Lugares donde le gustaria encontrar los productos
organicos

Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una
microempresa de comercializacion de productos organicos y no
convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de
Guayaquil, 2015.

& Dificultad para
encontrarlos en tiendas

B No sabe

Figura 12.Desventajas de los productos organicos
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una

microempresa de comercializacion de productos organicos
y no convencionales en el sector norte ciudadela Alborada
de Guayaquil, 2015.
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12.- ;Cual cree que es la principal ventaja de los productos organicos?

Tabla 6

Principales ventajas de los productos organicos
Ventaja Fr %
Beneficio a la salud 265 69%
Beneficio al medio ambiente 61 16%
E:;l:rﬁcio a la economia del 23 6% - glellll)é%nctlﬁo ala

economia del

No sabe 35 9% u Rpgar,
Total 384 100%

Figura 14. Principales ventajas de los productos organicos

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creaciéon de una
microempresa de comercializacion de productos organicos y no
convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de
Guayaquil, 2015.

13.- ;| Piensa que estos productos forman parte de una moda pasajera?

Tabla 7.

Productos forman parte de una

moda pasajera

Datos Fr %

Si 52 13.5%

No 257 66.9%

Nosabe 75 19.5%

Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

= No sabe

Figura 15. Productos forman parte de una moda pasajera
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacién de una

microempresa de comercializacion de productos organicos y no
convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de Guayaquil,

2015.
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14.- ;Estaria dispuesto a pagar mas por un producto organico?

Tabla 8
Disposicion a pagar por un pro
organico

ducto

Pagar Fr %

Si 169 44%
No 130 33.9%
No sabe 85 22.1%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 13.Disposicion a pagar por un producto organico
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de una
microempresa de comercializacién de productos organicos y no
convencionales en el sector norte ciudadela Alborada de Guayaquil,
2015.

15.- ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por un producto organico sobre el precio normal de los

productos no organico?

Tabla 9

Disposicion a pagar sobre el precio

normal

de los productos no organicos

Precio Fr %

5% al 10% 222 57.8%
11%al 15% 28 7.3%
No sabe 134 34.9%
Total 384 100%

Nota. Fuente: Tumbaco, M.

Figura 17. Disposicion a pagar sobre el precio
normal de los productos no organicos
Fuente: Tumbaco, M. Factibilidad para la creacion de
una microempresa de comercializacién de productos
organicos y no convencionales en el sector norte
ciudadela Alborada de Guayaquil, 2015,
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Si se toma el resultado de la investigacion se evidencia que si hay conocimiento de lo que son
productos organicos y sus ventajas; sin embargo, la mayor parte de las personas consume los
productos tradicionales. Una de las razones es que se lo encuentra casi exclusivamente en grandes
cadenas de supermercados. Otra de las razones es que las personas se inclinan por el consumo de
alimentos considerados poco nutritivos como las comidas rapidas o “chatarra”; por factores como

costumbre, facilidad de encontrarlos, sabor, principalmente.

El consumo de los alimentos organicos es muy limitado, se los adquiere con poca frecuencia; sin

embargo, la oportunidad se presenta cuando un 81.3% manifiesta que le gustaria consumirlos.

El precio es levemente mayor debido a que su vida es corta por estar libres de preservantes y
colorantes, ademas, no son manipulados genéticamente; razones que justifican un valor mayor y que

los consumidores estan dispuestos a pagar ya que conocen los beneficios para la salud.

Los empresarios entrevistados consideran que la etapa inicial del negocio es la mas dificil por la
complicada normativa existente en el pais. Los altos costos para certificar sus productos, frente a una
competencia que tienen precios y costos mas bajos, es un verdadero reto; sin embargo, apuestan por

entregar un producto de calidad a los consumidores.
Conclusiones

En los momentos actuales Ecuador atraviesa un periodo dificil con nulo crecimiento econdmico,
lo que repercute en el empleo. Se dice que las épocas dificiles son las propicias para emprender y

Ecuador lo ha demostrado, cuando presenta las tasas mas altas de iniciativas en Latinoamérica.

Las personas estan conscientes de los beneficios que significa consumir productos organicos y

conocen también que por su calidad deben pagar un precio mas alto por adquirirlos.

Los malos habitos alimenticios son una carga para el Estado que debera afrontar su costo en un
futuro no muy lejano, por ello hay que aprovechar la apertura que brinda a emprendedores que

ofrecen un producto que garantiza una mejor alimentacion.

La estrategia es comercializar productos organicos de produccion nacional como chocolates,
mermeladas, mani, frutos secos, en una zona densamente poblada del norte de la ciudad de
Guayaquil, contando para ello con proveedores certificados. Estos productos facilmente pueden
reemplazar los tradicionales “snacks” consumidos diariamente por la poblacién de estudiantes, lo

que permitird ganar mercado.
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Una estrategia que permita llegar a consumidores con un producto garantizado es una oportunidad

para crear riqueza, generar empleo, aportar al crecimiento economico.

“Aliméntate sano, consume productos organicos”
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