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Resumen

El presente ensayo busca despertar el andlisis del lector, en torno al andlisis que se puede desprender de las caracteristicas
indelebles y definitivas de los artistas, de acuerdo a muchos tedricos, y su contraposicion con los nuevos esquemas
televisivos como los realityes, de manera especial con el programa Ecuador tiene Talento. Esto no quiere indicar que el
formato basado en aspectos reales y de la vida cotidiana de los protagonistas, no sea una alternativa vdlida, no sélo de
entretenimiento sino de difusion de las expresiones artisticas verdaderas de los ecuatorianos, por el contrario en el ensayo
se bosquejan alternativas que puedan vincular las bondades de los realityes con el desarrollo de verdaderos talentos.
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Abstract
This essay seeks to awaken the reader's analysis, on the analysis that can be detached from the indelible and permanent

characteristics of artists, according to many theorists, and its contrast with schemes like the new television realityes,
especially with Ecuador has the talent program. This does not indicate that the format based on real aspects of daily life of
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the protagonists, is not an option, not only for entertainment but to disseminate the true Ecuadorian artistic expressions,
however in the trial are outlined alternatives that may link the benefits of reality TV with the development of true talents.

1. Ensayo

La televisién ecuatoriana esta continuamente presentando nuevos programas con los que busca captar la atencion de
esa masa del publico que hace del televisor un escape o un simple instrumento para su entretenimiento. Pretender a
estas alturas que los canales de television ecuatorianos organicen su programacién, de acuerdo a estdndares
relacionados con lo cultural, lo educativo o lo artistico es pecar de ingenuos, pues sabemos que el primer objetivo, y
acaso el Unico, que guia su accionar es ser atractivos para un gran porcentaje del publico televidente, porcentaje que se
convierte en el mercado potencial de las firmas comerciales que son las que solventan el funcionamiento de los medios
de comunicacion.

En este sentido, cualquier programa televisivo debe cumplir ciertos requisitos que lo vuelvan atractivo para una gran
parte de la poblacion, para lo cual lo primero es que se diferencie del resto de programas existentes en los otros
medios.

Frente a ello, la primera alternativa que se les ocurre a los productores locales es adaptar los formatos que han
resultado atractivos en otros paises o, lo que es peor aun, reciclar aquellos otros que se presentaron exitosos tiempos
atrds en nuestro pais.

Asi ha ocurrido con el nuevo programa de televisién “Ecuador tiene talento” que se transmite por Ecuavisa, y que no es
mas que un refrito de otros realityes de similar factura tales como “Popstars”, “Bailando por un suefio”, etc. Tal vez lo
qgue lo diferencia de los demas es que ahora no hay una preferencia por una manifestacion artistica en especial, sino
que pueden verse competidores ostentando sus habilidades en las mas disimiles dreas: musica, danza, malabares,
canto, magia, entre otras. En tal caso, ya llevamos casi una década contemplando un gran nimero de variaciones de los
denominados reality shows.

Lo que dice mucho de la formula exitosa que estos programas ostentan, por lo que se vuelve necesario realizar un
breve andlisis a sus caracteristicas. En este sentido y con respecto a las causas detras de la existencia de este tipo de
formato, el profesor Varela Mejia destaca lo siguiente: “las exigencias de la audiencia, la cual estd dvida de satisfacer
sus necesidades voyeristas; necesidades originadas, quiza, por la gran importancia que ha obtenido la invasion a la
privacidad en una era en la que esta ultima es practicamente un lujo” (Varela Mejia, 2002). Lo que Varela apunta es
gue los realityes satisfacen un deseo siempre latente en los espectadores contempordneos, esto es, el hurgar en la
intimidad de los demds y no perderse detalle de lo que le ocurre a los protagonistas.

Esta nueva manera de apreciar el espectaculo televisivo y las exigencias de ese nuevo publico pueden ser interpretadas
de la siguiente manera: “Asi como entre los aflos ochenta y noventa asistimos al nacimiento de los Ilamados tv babies y
generacion Mtv, podriamos decir que la generacion reality ya vio la luz (...) una generacidn para la cual la delicada linea
entre lo publico y lo privado no existe. Donde el concepto de lo privado puede no solo estar trastocado sino descartado
del mapa mental y del vocabulario” (Quintero Touma, 2009). Es decir, segin lo anterior el publico consumidor de
realityes seria una nueva generacion de televidentes. Sin embargo, no estamos completamente de acuerdo con lo
expuesto en la cita, pues este gusto por hurgar en la vida ajena y por contemplar la vida en directo ha sido una
caracteristica humana y que los medios de comunicaciéon han sabido explotar paulatinamente, ejemplo de ello es la
pornografia, las crénicas rojas y otros formatos que han tenido siempre una gran acogida a nivel de publico. Lo que
diferencia a los realityes es que la ilusidon de veracidad pretende ser completa, es decir, se le hace creer al espectador
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capitulo del programa en cuestion, aquel donde se pudo ver la presentacidn de una de las participantes, quien se
decantd por una interpretacion a capela de una archiconocida pieza vocal del repertorio “cldsico”. Su interpretacion,
bastante mediocre vale sefialar, fue celebrada por los miembros del jurado, quienes aplaudieron de pie ante la
interpretacién, suponemos por el simple hecho de ser la Unica pieza cldsica presente entre tantos ritmos
contemporaneos. La misma participante supo confesar que habia escogido dicho tema en razén de que cualquier otro
habria resultado desconocido tanto para el publico televidente como para el jurado, evidenciandose con ello que la
competencia y el salir victoriosos es el principal imperativo que conduce a los “artistas” participantes, nada mas lejos
que la actitud que deberia guiar al verdadero artista.

En este sentido, es nuestro deber, primero como espectadores y luego como musicos, el analizar criticamente aquellos
programas televisivos que tratan de presentar lo que es simple competencia y espectaculo vano como arte. Para ello
hay que recordar las palabras del profesor Badiou, quien recomendaba en duras palabras: “Mas vale no hacer nada que
trabajar formalmente en la visibilidad de lo que existe para el imperio” (Badiou , 2008). Esto deberia ser seguido al pie
de la letra por aquellos musicos que suelen involucrarse en proyectos que desmerecen al verdadero arte musical. En tal
caso, reiteramos, es nuestro deber, tanto como ciudadanos y como artistas el ser implacables en la critica de la tonteria
y la mediocridad que insufla vida a los medios y los convierte en herramientas al servicio de la trivialidad y el simulacro,
entendiendo “simulacro” como aquello que se ejemplificé anteriormente con la referencia a la presentacién de la
cantante de musica cldsica, cuyo presencia simulaba diferencia, calidad estética o fuerza expresiva, pero que en el
fondo era otra manera de presentar “lo mismo”. A su vez, hay que ser implacables en la critica que hagamos a las
audiencias, pues su complicidad lo que hace es ponerlas a merced de los poderes econémicos y de los productos que
pretenden venderles. En este sentido, y tal como sefiala el profesor Orddfiez, sélo a través de una critica firme de los
medios y de las audiencias dependera el desarrollo futuro del potencial de progreso social que unos y otras contienen”.
(Ordoiiez Diaz, 2005, pag. 62). Es decir, no se trata de desmerecer la capacidad que la television puede ofrecer si se la
utiliza correctamente como medio de comunicacién y como transmisor de informacion, sino que lo que se busca es
continuamente cuestionar su utilizacidon en la transmisidn de falsos valores morales, artisticos o estéticos que lo que
fundamentalmente consiguen es invisibilizar el trabajo y el esfuerzo de aquellos verdaderos artistas y musicos
ecuatorianos que muy pocas veces logran mostrar al gran publico sus actividades.

Frente a todo lo expuesto nos atrevemos a proponer una alternativa televisiva, esto es, un programa en formato
reality, -por qué no-, pero que en vez de presentar a musicos compitiendo entre si, los muestre trabajando individual o
mancomunadamente en la consecucidn de un objetivo artistico. Si el formato reality ha demostrado tener sus virtudes,
las que se evidencian en aquellos documentales cinematograficos o televisivos que hacen del acercamiento objetivo y
respetuoso a la realidad su principal fuerza estética, entonces por qué no aprovecharlo de una manera ingeniosa en un
programa televisivo que respete realmente la musica y los artistas.
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